TILLAMPNINGAR: TRYCKSAKER, TIDNINGAR OCH OH-MALL 7:1

Trycksaker

Reglerna for den visuella profilen skall tillimpas konsekvent i all trycksakspro-
duktion, se framfor allt anvisningarna for logotypens anvandning (avsnitt 2) och
typografi (avsnitt 4).

Logotypen bor placeras langst ner pa trycksakens sista sida. Adressen bor helst
ej sdttas under logotypen, utan i anslutning till eventuell text pa sista sidan. Om
detta ej ar mojligt, se avsnitt 2:6 f6r adressens placering i forhallande till logoty-
pen. Tank pa att adressen inte far vara sd stor att den konkurrerar med logoty-
pen.

Kontakta informationsstaben for rdd och hjdlp med utformning av trycksaker.

Pressinformation
Pressinformation utformas och distribueras alltid av informationsstaben.
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Broschyrer

For att de broschyrer som produceras inom Sodra ska uppfattas som delar

av en helhet dr det viktigt att folja ndgra enkla regler. Tanken &r inte att alla bro-
schyrer maste se likadan ut, men att ndgra gemensamma delar far alla broschyrer
att hdnga ihop.

Forutom anvsningarna for logotypens och typsnittens anvandning (se avsnitt 2
respektive 4), ska féljande moment finnas pa alla broschyrer:

1. Sodra-logotypen ska finnas i gront pa vitt nere till hoger pa framsidan,
storlek 50 mm.

2. I majligaste mén ska framsidans illustration var béjd at ndgot hall
(se nedan).

En praktisk detalj dr att placera broschyrens rubrik hégt upp, sa att den syns
i broschyrstall. Detta dr dock inte nagot krav, utan far avgoras beroende pa ovrig
layout.

Naturvardspolicy
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Tidningar

Tidningshuvuden péa Sédran, bruksblad, sbo-blad m fl skall vara i linje med den
visuella profilen. Det betyder inte att de alla skall stopas i samma form, men nér
det galler valet av typografi och anvandningen av logotypen skall de generella
riktlinjerna foljas.

Logotypen skall alltid finnas med antingen i tidningshuvudet eller i redaktions-
rutan, men tank pa frizonen (se 2:5).
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Presentationsmallar

Overheadbilder eller bildspel &r ett utmarkt hjalpmedel ndr man skall gora en
presentation infor en grupp ménniskor. Presentationsbilder kan du ganska en-
kelt gora sjdlv. Naturligtvis dr det lika viktigt da, som nér vi framstéller andra
kommunikationsmedel, att utformningen stimmer 6verens med var visuella
profil. For att underlétta bildframstédllningen har vi tagit fram en mall, med ram
och Sodras logotype (se ndsta sida). I Powerpoint finns redan fardiga mallar f6r
respektive bolag/division. Ndr man startar PowerPoint kan man vélja “Format-
mall”. Under fliken "Sédra” finns mallar for respektive enhet. Man kan dven hitta
mallarna under menyrubriken ”Arkiv”, "Nytt” och “Mallar — pa datorn”.

Mallen skall framforallt anvdndas for enstaka eller tillfdlliga presentationer och
da det skall ga snabbt. For storre, fasta presentationer med ldng livslangd,

t ex foretagspresentationer, eller dd det av andra skal stills sarskilda krav pa bil-
dernas utseende, bor framstdllningen dverldtas till ndgon yrkeskunnig pa omra-
det. Kontakta informationsstaben.

Att tanka pa nar du sjalv gor dina presentationsbilder
J Begrdnsa mangden text pa varje bild - skriv helst inte mer &n 7
textrader med 7 ord per rad.

J Skriv sa stort som mojligt - 7 millimeter hoga bokstdver (motsvarar
30 punkters teckenstorlek) ger god ldsbarhet.
J Anviand typsnitten Frutiger och Palatino (se 4:1).
J Presentera korta - men klara - budskap, helst bara en synpunkt - eller ett

argument - per bild.

. [lustrera med bilder, kurvor och diagram - undvik upprakningar av
siffror, tabeller etc.

. Sitt alltid ut filnamn, datum och signatur.
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Presentationsmallar
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